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UVODNA RIJEC NACELNIKA OPCINE

Postovani stanovnici Opcine Udbina, dragi prijatelji i gosti!

Usred ovog naseg prekrasnog krajolika, podjednako udaljena od Zagreba, Splita i Rijeke, toc¢no
u srcu one “prave Like”, nalazi se naga Opéina Udbina. Zelja nam je da nas posjetite ili da barem
zastanete kad ste u prolazu i makar na trenutak uzivate u ovim ljepotama.

Jedna od prvih obveza koje sam si kao nacelnik stavio u zadatak je izrada Strategije razvoja
turizma. Mi, istina, nemamo turisticku tradiciju, ali sam uvjeren da imamo veliki potencijal kojeg
moZzemo mudro iskoristiti.

Ovom Strategijom prikazujemo trenutno stanje i potrebe, otkrivamo nase slabe strane i nacine
kako ih poboljSati. Pokazujemo i mogucnosti koje imamo kako bismo pridonijeli razvoju i
kvalitetnijem Zzivotu. Ovaj dokument nam je ujedno i osnova za apliciranje prema fondovima
Europske Unije.

Svima vama koji ste sudjelovali u izradi ove Strategije najiskrenije se zahvaljujem te vas sve
pozivam da se ukljucite i u njezinu implementaciju, te aktivho pridonesete ostvarenju vizije
koju nam ona donosi. Vjerujem da ¢emo svi zajedno time potaknuti razvoj nase Opcine i stvoriti
okruzenje u kojemu ¢emo ugodno Zivjeti i raditi, te biti dobri domacini nasim dragim gostima.

NajljepSa je nasa Opcina jos uvijek u svojoj stvarnosti. Tko ovdje zivi, zna to. Tko ¢e nas posijetiti,
dozivjeti Ce to!
Uz srdacan pozdrav,

Vas,
Josip Seucek




POLAZISNE OSNOVE

Europa je joS uvijek na prvom mijestu kao odrediste
za putovanja u svijetu. Preko 55% svih medunarodnih
dolazaka turista, a to odgovara 52% svih medunarodnih
prihoda od turizma, zabiljeZeno je upravo na nasem
kontinentu. Pri tome se glavni tok turista koncentrira
na tradicionalne ciljeve u Zapadnoj i Juznoj Europi.
Svjetska turisticka organizacija predvida da ¢e Europa
u 2020. godini zabiljeziti oko 717 milijuna dolazaka. Ovaj
broj mozda bude i veci s obzirom na razvoj situacije u
turistickim destinacijama na sjeveru Afrike, dijelovima
Azije, ali svakako i Turske.

Vecina europskih zemalja glavninu prihoda od turizma
ostvaruje u glavnoj ljetnoj sezoni. U danasnje vrijeme
je zabiljezen trend koji ukazuje na vecu raspodjelu
turistickih posjeta izvan glavne sezone. Do toga je
dosSlo iz razloga Sto su zabiljezena kraca, ali sve
cesca putovanja, kao i pojacano zanimanje za gradska
putovanja, putovanja radi posebnih dogadaja, radi
kulture i “bijega u prirodu”.

Ovi globalni trendovi imaju neposredan utjecaj na
potraznju turistickih usluga, a time i na ponudu,
odnosno na obiljezja gospodarstva u cjelini.
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Sama turisticka djelatnost suocena je s nizom izazova poput:
# rastuce konkurencije (nove turisti¢ke destinacije, novi konkurenti,
povecani pritisak na cijene)

* demografskih, socijalnih i tehnoloskih razvitaka i time povezanim
promjenama u podrucju rezervacija (izravni marketing)

# dobro informiranih, ponekad i vrlo zahtjevnih, ali neovisnih turista
sa svojim preferencijama koji se ¢esto mijenjaju

Demografi pretpostavljaju da ¢e doci do velikog pomaka u strukturi,
u korist starijih dobnih skupina. Broj samackih domacdinstava koje je i
dalje u porastu, kasnije zasnivanje obitelji, te ostale slicne promjene

u drustvu vode do toga da Ce se turisticko gospodarstvo u buducnosti
morati prilagoditi raznovrsnijem drustvu sa individualiziranim
strukturama potreba.

Turisticki stru¢njaci kao jedno od rjesenja za pozicioniranja
na medunarodnim trziStima vide i u stvaranju nadnacionalne
partnerstava. To se primjerice provodi kod “Zlatnog trokuta” (izmedu
Bugarske, Grcke, Turske] ili kod projekta Rodos (Grcka i Bugarskal,
a mogla bi biti zanimljiva i za strategiju turizma Udbine u pogledu
na mogucu bilateralnu suradnju s Bosnom i Hercegovinom odnosno
podrucjem Une.




CILJEVI STRATEGIJE

Analiziraju¢i glavne pokazatelje, turizam na podrucju nase opcine
Udbina tek stoji na poCetku. Postojeci trendovi gospodarskog razvoja
Like, namecu potrebu za analizom, planiranjem i razvojem turizma
na podrucjuopdine. Opc¢ina Udbina danasje prostor u odredenoj mjeri
zahvacen sociogeografskim obiljezjima, prije svega nepovoljnim
demografskim trendovima koji se ogledaju u starenju ukupnog
stanovnistva, iseljavanju mladog stanovnistva te niskom stopom
rodnosti. Kada se tome pridodaju i sloZzena ekonomska obiljeZja,
jasno je da je planiranje razvoja nuzno kako bi svim dionicima pruzilo
orijentaciju za buduci razvoj. Povoljne karakteristike ovog prostora,
prije svega ocuvanost prirodne komponente prostora, izvrstan
geoprometni poloZaj, dobro razvijena poljoprivreda, namedu razvoj

odrzivog turizma kao alat za “ispravljanje” prethodno navedenih
negativnih karakteristika. Svaka, pa i ova nasa turisticka strategija
treba poticati kontinuirani porast kvalitete Zivota stanovnistva.
Bitan cilj je svakako povecanje prihoda od turizma, Sto bi se prije
svega trebalo ostvariti kroz porast domacih i stranih dolazaka,
produljenje trajanja boravka, te porast potrosnje samih gostiju.
Takoder, pozeljno je ciljano usmjeravati ponude prema skupinama
jace platezne moci, povecavati broj dolazaka putovanja u predsezoni
i post-sezoni, te raditi na poboljSanju povezanosti turista i Udbine
kao destinacije. Bitno je ovdje napomenuti da necemo nuditi bas sve,
nego ¢emo se koncentrirati na nase jedinstvena obiljezja, kako bi to
onda zamjetljivo plasirali na trziste.




PROJEKTNE AKTIVNOSTI NA IZRADI STRATEGIJE
RAZVOJA TURIZMA

POLAZECI OD OPISA PROJEKTNOG ZADATKA TE DEFINIRANE METODOLOGIJE IZRADE

viSe puta obilazili smo prostor opcine zajedno s nacelnikom te smo se upoznali s terenom, analizirali
i valorizirali postoje¢e stanje i razgovarali s predstavnicima JLS i klju¢nim sudionicima turisticko-
ugostiteljskog razvoja opcine

u strateskim radionicama izradili SWOT-analizu, definirali viziju razvoja turizma, strateske odrednice,
ciljeve i mjere s planom aktivnosti i monitoringa

upoznali dionike s mogucnostima povlacenja sredstava iz nacionalnih i EU-izvora, u prvom redu iz Programa
ruralnog razvoja, te predstavili mogucnosti financiranja zbog lakseg pokretanja odnosno Sirenja turisticke
djelatnosti ([HBOR i dr.)

prezentirali finalni dokument koji opéinskom vijecu ide na usvajanje




ANALIZA TRENUTNOG STANJA NA PODRUCJU

OPCINE UDBINA
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Opc¢ina Udbina obuhvacda prostor od 683,15 km?, te administrativno pripada Licko-senjskoj
zupaniji. Geografskom regionalizacijom Hrvatske pripada podrucju Gorske Hrvatske, dok
tradicionalno-povijesnom regionalizacijom Hrvatske pripada regiji Like.

Prema popisu stanovnistva Republike Hrvatske iz 2011. godine na prostoru opcine Udbina
zivielo je 1.874 stanovnika, Sto Cini gustocu naseljenosti 2,74 st./km? i tako zauzima
drugo mjesto u drzavi kao najrijede naseljena opcina. Opcinu Cini 26 naselja: Brestane,
Buni¢, Cojluk, Debelo Brdo, Donji Mekinar, Frkasi¢, Grabusi¢, Jagodnje, Jodan, Klasnjica,
Komi¢, Krbava, Kurjak, Mutili¢, Ondi¢, Pecane, Podlapaca, Poljice, Rebié, Srednja Gora,
Svrackovo Selo, Salamunié, Udbina, Toli¢, Vedasgi¢ i Visu.
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Komié Poljice
Opc¢ina Udbina smjeStena je na pola puta izmedu dva najveca hrvatska grada, Zagreba i
Splita, te je gotovo i jednako toliko, oko 240 km, udaljena od treéeg grada prema velicini ORI ALOVINEG JADARSKA
u Hrvatskoj, grada Rijeke. Uzmemo li u obzir veli¢inu ovih aglomeracija, u njima je prema ZUPANLIA
popisu iz 2011. godine Zivjelo gotovo 1,6 milijuna stanovnika, udaljenih izmedu oko sat i T R A— -

45 minuta do dva sata voznje od opc¢ine Udbina.




Podrucje Broj stanovnika Udaljenost od
aglomeracije aglomeracije Opcine Udbina (km)

Zagrebacka 1.086.528 230
Splitska 325.407 210
Rijecka 186.822 240

Ovaj podatak je posebno zanimljiv ako uzmemo u obzir potencijalno
veliki broj domacih turista kojima je Udbina nadohvat ruke, a da toga
mozda i nisu svjesni. Svi oni sumoguci gosti za kraci ili duzi boravak
na podrucju Opc¢ine Udbina.

Reljefna osnova

Prostor opcéine Udbina smjesten je najve¢im dijelom u srediSnjem i
istoénom dijelu Like. Prostor op¢ine omeden je planinskim masivom
PljesSivice na istoku, dijelom masiva Male Kapele na sjeveru, nizim
pobrdem Lickim Sredogorjem na zapadu, te uzviSenjima nesto
visim od 1.000 metara nadmorske visine na jugu. Rubovi opcine
obuhvacaju dijelove spomenutih uzviSenja. U geomorfoloskom
aspektu sredisnjim dijelom opcine dominira polje u krsu Krbavsko
polje, te manje Podlapacko polje. Medusobno su odvojeni blagim
uzvisenjem, oko 750 metara nadmorske visine. Na sjeveru prostor
opcine obuhvaca i dio Bijelog polja.

Krbavsko polje je polje u krsu povrsine od oko 70 km?, omedeno
okolnim masivima, prosjec¢nevisine od 625 do 740 metaranadmorske
visine, dijelom plavljeno, s tipicnom hidrografijom za polja u
krsu. Krbavsko polje izduZzeno je u dinarskom smjeru pruzanja,
sjeverozapad-jugoistok, dok se jedan “krak” polja blago povija
prema jugu. Krbavsko polje je zbog svog poloZaja i geomorfoloskih
karakteristika u proslosti, ali i danas, predstavljalo poljoprivredni,
gospodarski i prometni centar, ne samo podrucja opcine, vec i Sireg
prostora Like.

Klima

Prostor opcéine Udbina, prema Kopennovoj klasifikaciji, karakterizira
umjereno kontinentalna klima sa svjezim ljetom (Cfc). Za zimu su
karakteristi¢ni prodori hladnoga zraka, a u podrucju Krbavskog
polja, uslijed temperaturne inverzije, zimi se javljaju i niske
temperature. Padaline su rasporedene kroz cijelu godinu, ali je ljeto
susnije razdoblje, dakle prevladava sredozemni tip hoda padalina.
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Vode

Prostor opc¢ine Udbina karakteriziraju hidrografska obiljezja
karakteristicna za krsku hidrografiju. Na podrucju krsku podloge
karakteristi¢no je nepostojanje povrsinskih vodotoka, s bogatstvom
vode u podzemlju. Na podru¢ju mladih naslaga Krbavskog i
Podlapackog polja, javljaju se povrsinski vodotoci. Izvori vodotoka
nalaze se na kontaktu polja s vapnenackim masivima, te nakon
toka prema nizim dijelovima polja, ponovno zavrsavaju u podzemlju,
kao ponornice. Prostor opcine nalazi se uz hidrolosku granicu
crnomorskog i jadranskog slijeva, te vode otjeCu u oba pravca.

Demografska obiljezja

Prema popisu iz 2011. godine, opéina Udbina broji 1.874 stanovnika,
uz gustocu naseljenosti od 2,74 st./km?, Sto je znatno ispod prosjeka
Republike Hrvatske (75,78 st./km?), Cime ova opc¢ina spada u najrjede
naseljena podrucja Republike Hrvatske.

Osim opceg kretanja stanovnistva, koje je nepovoljno, i prirodno
kretanje stanovnistva biljezi negativne stope. Nepovoljan je i odnos
stanovnistva prema dobnim skupinama, s visim udjelom stanovnistva
u zrelim i starijim skupinama, a nizim u mladim skupinama. Ve¢ je
dugi niz godina znatno vise umrlih, nego rodenih na podrucju opcine.
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Kada se tome pridoda i odljev stanovniStva migracijama, jasno je
da demografska obiljezja predstavljaju jednu od temeljnih prepreka
planiranju svakog daljnjeg razvoja.

Vodovod i odvodnja

Kraljevac d.o.o0. je jedino poduzele koje upravlja vodoopskrbnim
sustavom na podrucju opcine, u ¢ijem je i vlasnistvu. Primarni izvor
pitke vode su izvori Krbavica i Kraljevac. Pristup pitkoj vodi ima
75% stanovnistva opcine Pristup pitkoj vodi ima 75% stanovnistva
opc¢ine dok se ostatak kuéanstava opskrbljuje na alternativne
nacine poput Sterni.

Sustav odvodnje otpadnih voda je veliki problem svih manjih opcina
u Republici Hrvatskoj, pa tako i u opc¢ini Udbina. Vecina otpadnih
voda i fekalija zavrSava u septickim jamama i crnim rupama sto
je nedostatak koji treba Sto prije rijesiti. Sustavom odvodnje u
Udbini upravlja poduzeée Kraljevac d.o.o. Opcina posjeduje glavni i

izvedbeni projekt sustava odvodnje i prociS¢avanja otpadnih voda za
koji je ishodila gradevinsku dozvolu.

Otpad

U sklopu provedbe plana gospodarenja otpadom Opdéine Udbina,
zavrsava se priprema za izgradnju reciklaznog dvorista te nastavak
sanacije odlagalista komunalnog otpada Cojluk. Komunalno
poduzece je nabavilo specijalno vozilo za prikupljanje komunalnog i
selektiranog otpada. Lokacija “Cojluk” bi prema nekim procjenama
mogla zadovoljiti potreba opéine Udbine do 2020. godine obzirom na
broj stanovnika, ali svakako treba pratiti kako Ce se razvoj turizma, a
time i povecani broj smeca, odraziti na kapacitete odlagalista. Stoga
bi jedan od ciljeva trebao biti edukacija odnosno smanjenje i odvajanje
otpada. Ovakve projekte moZe podrzati Fond za zastitu okolisa i
energetsku ucinkovitost.

Lo




Elektricna energija

Opskrbu strujom obavlja HEP, a pokrivenost priklju¢cima je 99,9%.
Privatni sektor ve¢ sada moze iz raznih fondova koristiti potpore za
proizvodnju struje iz manjih sustava OIE za vlastite potrebe na primjer
za navodnjavanje, staklenike i sl. Ovo moze biti vrlo zanimljivo i za
sektor turizma koji bi se deklarirao kao “zeleni”. Podno Udbine postoji
kogeneracijsko postrojenje na biomasu privatnog investitora koje je
izgradeno koncem 2011. godine. Spreman je i vjetropark snage 120
MW koji ide u realizaciju ¢im drzava poveca kvote za OIE.

S ciljem stabilizacije i unaprjedenja postojeceg eletroopskrbnog
sustava planira se postavljanje visokonaponskih vodova, dalekovoda
i trafostanica, tako da se na isti mogu prikljuciti i potencijalno vedi
sustavi poput hotela i drugih subjekata.

Na podrucju opcine nema plinske mreze, a zbog malog broja
disperziranih potroSaca na velikoj povrsini, za sada nema opravdanosti
razvijati projekt plinifikacije.

Telekomunikacije

Ratom razarana, uz to jos i slabo naseljena, opcéina Udbina nije
komercijalno zanimljiva nijednom operateru telekomunikacijskih
usluga. Unatoc tome, potpisan je ugovor s izvodacem te se na nivou
Zupanije ide u projekt Sirokopojasnog interneta. Prostor opcine
relativno dobro pokriven je signalom operatora mobilnih mreza,
tako da vecina stanovnika koristi mobitele. Tocke besplatnog
pristupa Internetu joS uvijek ne postoje. Razvoj turizma trazit ¢e
sigurno adekvatna rjeSenja. Osim ukoliko gost zeli zaista svoj mir i
nije mu potreban Internet ili sl.




Prometna infrastruktura

Cestovne prometnice

Prometni poloZaj opc¢ine Udbina determiniran je poloZajem izmedu
kontinentalne i primorske Hrvatske. Gotovo sredisnjim dijelom
opcine prolazi jedna od najfrekventnijih i najvaznijih drzavnih cesta
u Hrvatskoj, drzavna cesta D1 (Macelj - Zagreb - Split). Takoder,
sjeverozapadnim dijelom opcine prolazi drzavna cesta D25 (Korenica
- Karlobag), a jugozapadnim D522 (Udbina - spoj s autocestom A1 na
¢voristu Gornja Ploca). Upravo navedeni spoj, uz spomenutu drzavnu
cestu D1, spada u najvaznije prometne poveznice prostora opcine s
ostatkom drzave i prema Europi.

Ukupno, na podruéju opcine postoji 65,5 km drzavnih, 64 km
zupanijskih i 90 km lokalnih cesta. Posebno ove zadnje mogu biti vrlo
zanimljive za razvoj biciklistiCkog i trekking turizma.

Zracni promet

Na prostoru opcine nalazi se vojna zracna luka na 750 m nadmorske
visineg, s poletno-sletnom stazom duzine 2.750 m i pratecom

infrastrukturom. Dugorocnim planom razvoja Oruzanih snaga
Republike Hrvatske (2015.-2024.), zra¢na luka i vojarna “Josip
Jovi¢” smatraju se perspektivnim vojnim objektom, s mogucénoscu
medunarodne suradnje. Objekt koristi MORH za svoje potrebe, ali nije
iskljuceno da se u dogledno vrijeme zracna luka bude koristiti i za
civilne zrakoplove Sto bi pridonijelo razvoju turizmu ne samo Udbine,
nego Sireg kraja.

Zeljeznicki promet
Zeljeznicki promet na podrudju opéine ne postoji, ve¢ se najbliZi
kolodvori nalaze na podrucju Lovinca, Raduca, Kruskovi¢a i Gospica.




ANALIZA POSTOJECEG STANJA U TURIZMU

Obiljezja turisticke ponude

Emiti vy Udaljenost Prosjecno
mitivno trziste - s Y
) - v__ e Driava od _Opcme trajanje
1 PO razn)e Udbina (km) boravka
Prema podatcima Turisticke zajednice LiCko-senjske Zupanije na
prostoru Opc¢ine Udbina je u 2016. godini zabiljeZeno ukupno 252 Hrvatska 39 185 4,74
dolaska, te je ostvareno 622 nocenja. Od ukupnog broja dolazaka,
njih 84,52 % ostvarili su strani turisti, dok su domaci ostvarili 15,48 % Italija 48 149 3,10
dolazaka. Prosjecno trajanje boravka u danima iznosilo je 2,47 dana.
Poljska 36 68 1,88
Francuska 17 35 2,06
Slovacka 13 24 1,85
Srbija 10 20 2
Ostali 89 141 1,58

Ukupno 252 622 2,47




NajviSe stranih turista je doslo iz Italije, Poljske i Francuske, te su
turisti iz navedenih zemalja ostvarili 40,08 % svih dolazaka.

Prema ostvarenom broju nocenja, prevladavaju drzavljani Republike
Hrvatske koji ostaju u prosjeku 4,74 dana i Italije s 3,10 dana.
Analizirajuéi navedene podatke, vidljivo je da u sadasnjim okvirima,
Udbina ostvaruje mali broj dolazaka, te se gosti zadrzavaju kratko.
Primjetan je i ve¢i udio stranih turista nad domacim. Navedeni trend
mogao bi se objasniti polozajem opcine, tj. da se ovdje zadrzava dio
turista koji su posjetitelji poznatih prirodnih odredista, poput NP
Plitvicka Jezera i planine Velebit. Ne treba zanemariti ni mogucénost
da je prostor Udbine “odmoriste” na putu prema obalnom dijelu
Hrvatske, i povratku s krajnjeg juga (npr. Dubrovackog priobalja),
posebice za putnike u cestovhom prometu.

Treba napomenuti i da je prema podacima Turisticke zajednice Lic¢ko-
senjske Zupanije, vec¢ina dolazaka u toplijem dijelu godine, od lipnja
do rujna, Sto dodatno moZe ukazivati na povezanost podrucja Like s
turizmmom na obalnom i otocnom dijelu Republike Hrvatske.
Primjetan je raskorak izmedu turisticke razvijenosti opc¢ine Udbina i
susjedne opcine Plitvicka jezera, te prema obliznjoj regiji Primorske
Hrvatske. Jedan od ciljeva strategije biti ¢e i ukljucenje op¢ine Udbina
u turisticke tokove vezane uz navedena susjedna podrucja.

Jedan od “jednostavnijih” alata svakako treba biti postavljanje
putokaza i ostale (turisti¢ke) signalizacije. Tako na primjer jos uvijek
na drzavnoj cesti D1 od izlaza “Gornja Plo¢a” prema Zagrebu kod
Mutili¢ca nema natpisa koji vodi prema Udbini, nego se tabla nalazi tek
nekoliko kilometara dalje.
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Smjestajni kapaciteti
Na podruéjuopcine Udbina 2016. godine je bilo 39 registriranih leZajeva NAZIV OBJEKTA NASELJE
u 7 objekata. Uslugama iznajmljivanja smjestaja trenutno se bave tri
pravne i Cetiri fizicke osobe. Od navedenih smjestajnih kapaciteta, dva
se nalaze u mjestu Udbina, te po jedan u Bunicu, Frkasi¢u, Podlapadi,
Rebic¢u i Ondicu. | ovdje nema (turisti¢ke) signalizacije koja “vodi”
goste navedenim objektima.

Sadasnje stanje broja smjestajnih jedinica, kao i njihova kategorizacija,
u kvantitativnom smislu predstavljaju joS nedovoljnu bazu za Sire
planiranje turisticke ponude. Upravo smjestajni kapaciteti su jedna od
.slabosti”. Apartmani, studio-apartmani, sobe, kampovi, kao i manji
hotelii hosteli, potrebni su za stvaranje preduvjeta turistickog razvoja.
Podrsku, u prvom redu financijsku, nude npr. bespovratna sredstva
EU iz Programa ruralnog razvoja. Interes pojedinaca za aplikaciju je
tu, cekamo raspisivanje prvih natjecaja.

Uz to drzava odnosno poduzeca koja su u vlasnistvu drzave poput npr.
Hrvatskih Suma, imaju objekte na prostoru opcine koji su neiskoristeni,
a mogli bi biti vrlo jednostavno prenamjenjeni u turisticke ili pratece
svrhe i tako pridonijeti Sirenju ponude i kapaciteta. Isto vrijedi i za
napustene Skole koje su u vlasnistvu Licko-senjske Zupanije.

o
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Spomenici i znamenitosti

Na podrucju opcine nalazi se pet zasti¢enih kulturnih dobara koja
su uvedena u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske kao
nepokretna kulturna dobra, a to su crkva Blazene Djevica Marije u
Bunicu, crkva sv. Jovana u Josanu, arheoloska zona Gradina u Udbini,
arheoloski lokalitet sv. Marka Groba u Udbini i arheoloSko nalaziste
ostataka katedrale sv. Jakova (Korija) takoder u Udbini. Od ostalih

spomenika odnosno znamenitosti izdvajamo ostatke katedrale
nekadasnje Krbavske biskupije, franjevackog samostana sv. lvana i
starohrvatske romanicke crkve u Podudbini, rusevine Kastela Krbave
i tvrdave Udbina, ostatke crkve sv. Nikole biskupa danas uklopljeni u
crkvu Hrvatskih mucenika, Laudonov gaj, ostatke crkve Preobrazenja
Gospodnjeg u Mutilicu i franjevackog samostana u Brdu na Udbini, te
Crkvu Hrvatskih muéenika na Udbini.




Manifestacije

Tijekom ljetnih mjeseci se odrzava niz kulturnih i drugih
manifestacija. Najznacajnije i najposjecenije su kulturno-vjerske
manifestacije Dan hrvatskih mucenika koja svake godine privlaci
veliki broj hodocasnika iz cijele zemlje i Preobrazenje Gospodnje
koje takoder biljezi veliki broj posjetitelja.

Uz to i Hrvatska vojska “ima svoj dan”, tako je ove godine odrzano
drugo vojno hodocasce pripadnika kopnene vojske OSRH koje se
odrzalo 11. rujna 2017. godine.

Zadnji vikend u svibnju planira se odrzati manifestacija “Nase blago”
na kojoj ¢e pretezito lokalna poljoprivredna i druga gospodarstva
nuditi svoje proizvode uz prigodan kulturno-umjetnicki program.




Interesne skupine i na podrucju opc¢ine Udbina. LAG predstavlja partnerstvo javnog,

privatnog i civilnog sektora s ciljem osiguranja odrzivog razvoja Like,
Razvoj turizma na podrucju opéine Udbina treba podijeliti na javni i pa tako moZe odigrati znatajnu ulogu u kontekstu sveukupnog, pa
privatni sektor, lokalno stanovnistvo i turiste. tako i turistikog razvoja opéine Udbina.

Privatni sektor nudi proizvode i usluge poput smjestaja, ugostiteljstva,
prijevoza. Vazni dionici turistickog razvoja opéine su upravo svi oni
koji sada vec imaju iskazani poduzetnicki interes i koji su se aktivno
ukljucili kod izrade ove strategije. Ovdje imamo privatne iznajmljivace
i ugostitelje koji ve¢ imaju “prva” iskustva s domacim i inozemnim
gostima.

povijesnu bastinu. Kako bi destinacija bila ljepSa i privlacnija, javni
sektor treba odgovorno brinuti o uredenju, rasvjeti, hortikulturi,
infrastrukturi, itd. Kao aktivni dionik u stvaranju platforme za
odrzivi razvoj kroz stvaranje konkretnih preduvjeta i mjera, on brine
i o prostornom planiranju, poticanju poduzetnistva u okviru svojih
mogucnosti i informiranju javnosti. Jedna od buducih aktivnosti moze
biti i osnivanje TuristiCke zajednice koja bi se bavila promotivnim
aktivnostima. Opcina Udbina u dogledno vrijeme ¢e u svezi toga poceti
s pripremama.

U opdini je aktivno Sest udruga: Lovacka udruga ‘Gradina’, Stocarska
udruga ‘Udbina’, Planinarsko drustvo ‘Ozeblin’, Dobrovoljno
vatrogasno drustvo ‘Udbina’, Sahovski klub ‘Krbava'i Zenska pjevacka
grupa ‘Prosvjeta’. Navedene udruge takoder mogu pripomoéi u
organizaciji turistickih kretnji odnosno razvitku.

Lokalna akcijska grupa Lika (LAG Lika) broji 60 ¢lanova, te djeluje




Prostorni plan Opéine Udbina

Prostornim planom opcine Udbina utvrdena su podrucja pogodna za razvoj turizma.




SWOT

Nasa SWOT-analiza temelji se na zapazanjima i prikupljenim

PREDNOSTI

* Blizina Nacionalnih parkova i Parkova prirode, posebice Plitvickih jezera
i Velebita
* OcCuvanost prirodne osnove
* Prometni polozaj na drZavnoj cesti D-1 (Zagreb - Split)
* Blizina autoceste A-1 (Zagreb-Split)
* Raznolikost geomorfoloskih oblika i bioloSka raznolikost, bogat Zivi svijet
* Jedne od najvisih i najatraktivnijih planina u Hrvatskoj (PljeSivica i Velebit)
* Vaznost za nacionalnu povijest
* Blizina priobalja i Jadranskog mora
* Pripadnost regiji Like, regiji ocuvane prirode i bogate gastro ponude

informacijama tijekom obilazaka terena, analiza resursnih osnova
opcine, nasih iskustava i saznanja trendova u sektoru turizma i
“brainstorming” odgovorima sudionika tijekom radionica.

SLABOSTI / NEDOSTATCI

* Nepovoljna demografska slika opcine, pad broja stanovnika opcine
* Manji udio mladog stanovnistva, iseljavanje mladog stanovnistva
* Nedostatak smjestajnih kapaciteta

* Kratko zadrzavanje gostiju i turista

* Razmjestaj medunarodnih granicnih prijelaza prema BiH

* Slaba ponuda ugostiteljskih i gastro sadrzaja

* |zostanak promocije opéine kao destinacije

* Povezanost naselja s op¢inskim sredistem

* Koristenje zracne luke iskljucivo za vojne potrebe

* Minirani dijelovi opcine i minski sumnjiva podrucja

* Nepostojanje TZ




Netaknuta priroda i skoro pa idealan poloZaj opcine - u srcu Hrvatske,
te uneposrednoj blizini Cak triju nacionalnih parkova - su najznacajnije
prednosti odnosno plodan temel;j za razvoj turizma koji u poglavarstvu
opcine svakako ima svog partnera.

Vidljive su i odredene slabosti, najprije u nedostatku smijestajnih
kapaciteta i promociji opéine kao destinaciji. Obzirom da je turizam
tek u pocetcima, iznajmljivaci mogu uciti od svojih kolega u drugim
op¢inama - npr. Plitvice - i tako izbje¢i eventualne pogreske, a
povezivanjem i suradnjom moZze se relativno brzo i s manjim iznosima
raditi na “brendiranju” opc¢ine koja sigurno ima svoj USP, tj. jedinstveni
element identiteta odnosno prodaje.

Porast svijesti o aktivnom i zdravom nacinu Zivota treba promatrati kao

vaznu priliku za razvoj turizma na podrucju opcine. Ovo omogucava
stvaranje [(novih] turisti¢kih proizvoda koji mogu biti prilagodeni
odredenim ciljnim skupinama te svakako mogu produziti turisticku
sezonu. Treba naglasiti da je ovo sve lakSe za ostvariti ukoliko posebno
privatni sektor bude dobro suradivao te koristio sinergije.

Jedna od glavnih prijetnji dugoroCno su opasnost narusavanja
prirodne ravnoteze, moguce oneciScenje prostora nesavjesnog
lokalnog stanovnistva ili dolaskom sve veceg broja turista i educirana
radna snaga. Ovdje se oCekuje suradnja svih sektora za dobrobit kraja
i stanovnistva. Izazov financiranja turisti¢kih projekata danas teoretski
i ne predstavlja vedi problem obzirom na mogucnosti sufinanciranja i
potpora iz nacionalnih i EU izvora.




NASA VIZIJA TURISTICKOG
RAZVOJA

Vizija turistickog razvoja nase opcine predstavlja temeljnu stratesku odrednicu
i sliku kakva destinacija zelimo biti. Pri definiranju vizije trebamo uzeti u obzir i
najvaznije turistiCke trendove kako bismo kroz realizaciju mogli odgovoriti zeljama
i potrebama suvremenog gosta, ali uvijek uvazavajuci nacela odrzivog razvoja i
stavljati naglasak na autenti¢nost dozivljaja, netaknutu prirodu kao iz bajke, kvalitetu
turistickog proizvoda i po mogucnosti ravnomjeran razvoj turizma na podrucju cijele
nase opcine. Upravo to je nasa vizija, upravo - to smo mi: UDBINA - PRAVA LIKA!

Ove dvije rijeCi ne samo da ih Zivimo, nego Zelimo da i nasi gosti budu dio toga, dio
one autenticne, prave Like kao destinacije u kojoj se prirodu najintenzivnije moze
osjetiti. Zelimo biti lider u tzv. “zelenoj Hrvatskoj” gdje se mogu zadovoljiti potrebe
za luksuzom od sutra, ili zudnjom za mirom, tiSinom, prostorom, susretljivoscu,
sigurnoscu i zdravljem.

Ne imati stresa, imati vremena zastati, imati vremena za sebe i svoje najmilije,
opustiti se, biti neopterecen, imati miran i lak san. Prostor za kretanje, za biti
slobodan, doZivjeti izvornost i ljepotu prirode, uzivo vidjeti Zivotinjski svijet, Cuti
njihove zvukove. Udisati Cist i zdrav zrak, piti bistru i izvornu vodu, hraniti se
domacim specijalitetima i biti primljen kao prijatel;.

Nudimo gostu jedinstveni Zivotni prostor za njegovu dobrobit i zdravlje. Zelimo da
se on osjeca kao kod svoje kuce i da ima Zelju doc¢i ponovno. | to ¢im prije. To je
ona prava Lika.




STRATESKI CILJEVI TURISTICKOG RAZVOJA

Strateski ciljevi koji se temelje na prethodnoj viziji za podrucje nase opcine su:

# Unapredenje smjestajne ponude # Aktiviranje drzavne imovine u svrhu turizma
#* Unapredenje ugostiteljske ponude # Briga o ekoloskoj odrzivosti
# Unapredenje ostale turisticke ponude # Poticanje razvojnog okruzenja i briga o drustvenoj odrzivosti




Razvoj (novih) turistickih proizvoda

Kod planiranja razvoja turizma vodimo brigu da koncept razvoja bude
uskladen sa suvremenim trendovima na turistickom trzistu, navikama
i Zeljama ciljnih skupina. Ne smijemo zanemariti brigu o nasoj lokalnoj
zajednici, nasem okoliSu, nasim znamenitostima, nasoj kulturnoj i
povijesnoj bastini i temeljnim vrijednostima destinacije Udbina. S
razvojem turistickih proizvoda uspostavljamo cesto puta kompleksan

lanac vrijednosti destinacije, poCevsi od same organizacije i sustava
rezervacija i prihvata gostiju, preko prometa, smjestajnih kapaciteta,
ugostiteljskih objekataionome Sto se gostima nudi, turistickih resursa
i atrakcija, organizacije izleta, te ostalih potpornih i pratecih usluga na
prostoru nase opcine. Necemo uspjeti ukoliko javni i privatni sektor ne
budu suradivali i koristili sinergije. lzdvajamo pet mogucih turistickih
proizvoda s najvec¢im potencijalom.




Turisticki proizvod PRAVA LIKA
& NACIONALNI PARKOVI

Povezivanje Nacionalnih parkova - NP Plitvicka jezera, NP Sjeverni
Velebit, NP Una (BIH])

Turisticki proizvod temelji se na prirodnim vrijednostima okruzenja i
geoprometnom polozaju nase opcine. Spomenuti nacionalni parkovi
predstavljaju jedne od najpoznatijih zasti¢enih prirodnih vrijednosti u
Hrvatskoj i Bosni i Hercegovini, te su kao takvi jak faktor u planiranju
razvoja destinacije. Parkove se moZe povezati i tematski obzirom
se nalaze na krskom podrucju i slicnim predstavnicima biljnog i
zivotinjskog svijeta. Valja napomenuti da NP Plitvicka jezera i NP Una
povezuju prirodne atraktivnosti sedrenih barijera. To su specificne
barijere, karakteristicne za krske vodotoke i uvjete koji prevladavaju
u njima, te se prelijevanjem toka rijeke preko njih, stvaraju vodopadi
i slapovi.

Uz navedeno, svakako valja spomenuti i blizinu Cerovackih Spilja,
velikog spiljskog kompleksa na juznom Velebitu.

Nasa opcina Udbina moze biti srediste i ishodiste u posjetu navedenih
parkova. Kao primjer, predlozeni programi ukljucivali bi smjestaj
na podrucju opcéine Udbina, s jednodnevnim izletima prema svakom
nacionalnom parku, pa i Cerovackim Spiljama. Takva ponuda
ukljucivala biviSednevni boravak u Udbini, s moguénoscu prosirivanja
atrakcija za goste na podrucju opcine Udbina.

Ciljane skupine bili bi ljubitelji prirode, rekreativci, planinari, obitelji,
ucenici, studenti, znanstvenici. Svima se pruza moguénost da u svega

nekoliko dana posjete Cak tri nacionalna parka, te uzivaju u ljepotama

I gastronomiji Like. Valja napomenuti i edukativnu komponentu, jer

prostor nudi mogucénost upoznavanja sa zanimljivim geoloskim,

geografskim i bioloskim bogatstvom i fenomenima Sireg prostora.

> razviti paket-ponudu viSednevnog boravka i smjestaja u Udbini,
organizirani prijevoz do parkova

> na pocetku fokus na manje grupe zbog ograni¢enog broja
smjestajnih kapaciteta na prostoru opcine

Turisticki proizvod PRAVA LIKA ACTIVE

Moderni turisti danas zele aktivni odmor. Cilj je pridonijeti
prepoznatljivosti nase opcine kao destinacije idealne za provodenje
odredenih tipova aktivhog odmora, kao npr.:

Cikloturizam

Rekreacija i tzv. outdoor aktivnosti poput trekkinga, planinarenja,
traila, paraglajdinga
Gledajuci podrucje nase opcine ili Sire koja je okruzena planinskim
masivima Velebita, Pljesivice i Male Kapele, nasa opcina moze
predstavljati ishodiSnu tocku prema navedenim planinama. Cijeli
prostor opcine je uz to prigodan za pjesacenja, planinarenje ili za
organizaciju dogadanja brdskog biciklizma, trekking ili trail utrka koji
u zadnje vrijeme dozivljavaju pravi boom.
> razviti biciklisticke i trekking staze uvodenjem sustava GPS mapa
> ulagati u turisticku signalizaciju, izraditi karte i mobilne aplikacije




sa svim znamenitostima, ugostiteljskoj i drugoj ponudi

> umreziti “nase” staze i povezati ih s onima u okruzenju

> ponuditi tematski smjestaj npr. bike&bed i osigurati servisne usluge
poput iznajmljivanja, kupnje i popravka opreme

> brendirati i pozicionirati op¢inu Udbinu kao novi dozivljaj i zvijezdu
aktivnog odmora

Turisticki proizvod FOTO SAFARI / LOVNI
TURIZAM

Na prostoru nase opcine postoje povoljni uvjeti za razvoj safari i lovnog
turizma. Raznolikost divljaci ne privlaCi samo lovce, vec i njihove
pratitelje kao i ljubitelje foto safarija koji u ovom dijelu Like mogu nadi
jedinstvene pejzaze flore i faune. Kod nas zive jeleni, srne, vukovi, divlje
svinje, divlje macke, risovi, medvjedi, zecevi, kune i jazavci. Lovista su
u koncesiji, a kod lovaca kao gosti dominiraju Talijani koji su ljubitelji
pernate divljaci. Lovni turizam postaje sve znacajniji oblik turizma,
namijenjen prije svega gostima srednje i vise platezne moci, koji su
ljubitelji prirode i lovci. Postojeéi smjestajni kapaciteti u nasoj opcini
su izuzetno ograniceni zbog Cega lovci uglavnom koriste objekte u
susjednim op¢inama.

> urediti postojece i izgraditi nove “promatracnice” ili Ceke

> izgraditi lovacke domove sa smjestajnim kapacitetima

> koordinirati aktivnosti s lovackom udrugom/lovoc¢uvarom

> podrzati otvaranje (lovackog) muzeja i/ili parka u prirodnom

ambijentu s domacim zivotinjama i divlja¢i (mini zoloski vrt)




Turisticki proizvod VIKEND U LICI

Osnovna postavka ovakvog proizvoda obuhvacda kreiranje ponude u

kojoj bi turisti iz najvecih gradskih sredista, tj. aglomeracija Hrvatske,

udaljeni niti dva sata voznje, dolazili na vikend odmor radi boravka u

prirodi, pjesacenja, biciklizma ili “samo za bijeg” od gradske vreve s

mogucénoscu obilaska nacionalnih parkova u neposrednoj blizini.

> ponuditi vikend-pakete za obitelji, ljude koji samo traze mir ili za

momacke veceri

> urediti postojece objekte tako da se isti mogu koristiti i u hladnijim
periodima

> ponuditi usluge poput jahanja, biciklizma, voznja saonicama zimi

> brendiratii pozicionirati opéinu Udbinu kao novu destinaciju “ispred
kuc¢nog praga”

Turisticki proizvod AGROTURIZAM

Na podrucju nase opcine imali smo u 2016. godini registrirana 40

poljoprivredna gospodarstva. Nijedno od njih nije pruzalo usluge

smjestaja, unatoc¢ tome Sto su potencijali ovog proizvoda znacajno veci

od danasnje potrosnje, a glavni razlozi su ocito u nezainteresiranosti,

financijama ili nepoznavanju prednosti koje nosi ovaj oblik turizma.

> poticati, osim vlastitih poljoprivrednih proizvoda, i smjestaj s
ponudom tradicionalnih jela i pica

> ukljuciti posjetitelje i goste u poslove npr. musti krave ili pripremiti
zimnicu ili pripremiti zimicu

> ponuditi dodatne usluge poput jahanja ili biciklizma

> informirati gospodarstva o kreditnim linijama i koristenjem
sredstava iz nacionalnih i europskih fondova




Turisticki proizvod VJERSKI TURIZAM ponuditi s ciljem da neki od njih posjete nasu opcinu neovisno o ovoj
proslavi.

> u dogovoru s crkvom i op¢inom postaviti info-Stand s ponudom
smjestaja, znamenitostima, itd.

> ukljuciti lokalne poduzetnike i poljoprivredna gospodarstva u
promociju, svakako im i omoguditi prodaju svojih proizvoda

U Udbini je 2010. godine dovrsena Crkva hrvatskih mucenika koja se
nalazi nad Krbavskim poljem. Ovo nase hrvatsko nacionalno svetiste
godiSnje posjeti oko desetak tisu¢a hodocasnika, vecina njih svake
zadnje subote u kolovozu kada se uz sredisnje misno slavlje odrzava i
niz drugih vjerskih i kulturnih programa te sajam. Ovo je dobra prilika
da se posjetitelje informira o turistickoj ponudi koju im moZemo




Turisticki proizvod KUL-TURA

Prirodna i kulturna bastina temeljena na povijesti

Prostor danasnje opc¢ine Udbina zauzima posebno mjesto u hrvatskoj
nacionalnoj povijesti. Jedna od najvecih bitaka zbila se u rujnu 1493.
godine na Krbavskom polju, a po mnogim autorima upravo se Krbavska
bitka smatra poCetkom StogodiSnjeg rata Hrvatskog Kraljevstva i
Osmanskog Carstva. Bitka je pocela podno Udbine, a najvjerojatnije
zavrsSila na mjestu danasnje crkve sv. Marka Groba pokraj koje tece
rjeCica Krbava. Uz navedenu bitku, te njene povijesne, politicke i vojno-
taktiCke aspekte, na prostoru opéine nalaze se jos i srednjovjekovna
utvrda Gradina i arheoloski ostaci katedrale sv. Jakova iz 13. stoljeéa,
koja je bila i sjediste Krbavske biskupije. Svakako u tom kontekstu
valja spomenuti i strateski znacaj cijelog prostora, posebice u vrijeme
Vojne Krajine. U 18. stoljecu istakao se jedan od najpoznatijih austro-
ugarskih vojskovoda, Ernst Gideon von Laudon, koji je dao sagraditi
crkvu u Bunicu.
Preko puta Crkve hrvatskih mucenika nalazi se Krbavska kuca, koja
se moze pretvoriti u muzej i dokumentacijski centar. U tom prostoru
prikazivale bi se borbene taktike, odore, oprema i oruzje vojnika,
rekonstrukcija same bitke, te bi posjetitelji u multimedijalnom
okruzenju dozivjeli Krbavsku bitku.
> rijesiti imovinsko-pravne odnose za Krbavsku kucu i staviti je u
funkciju, te istu urediti i opremiti kao specijalizirani muzej

> sve relevantne kulturne i povijesne lokalitete na podrucju opcine
obiljeziti tako da ih se moZe integrirati u pjesacke, biciklistiCke i dr.
staze

> organizirati tematske manifestacije i festivale

> kreirati ponudu za organizatore edukativno-znanstvenih oblika
turizma (ekskurzije, studijska putovanja i sl.)

A.D.1185
KRBAVSKA BISKUPIJA

HRVATSKA

UDBINA

0 LIJEPA, 0 DRAGA,

o w mom Jer Hrvatska wife zemiia, kauen, voda,
Hrvarska je rijed kojn nancil od majke
I. GURBULE i oue i rifedd muage dublie od rijedi;
i owe dublje s Hrvatskom me vele,

5 Wrvaiskon Hrvata, LT

I Framvic e ]
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Unapredenje smjestajne ponude

Kako bi nasa opcina podigla razinu konkurentnosti i postala Sto
atraktivnija destinacija, ¢im prije treba zapoceti s ulaganjem u
podizanje kvalitete svih vrsta smjestajnih kapaciteta, i ako je taj broj
za sada jos veoma pregledan.

To podrazumijeva:

Ulaganje u podizanje razine kvalitete postojecih objekata

Izgradnja dodatnih objekata viSe kategorije, posebice tematskih
manjih hotela i mini-naselja

Izgradnja hostela

Izgradnja autokampa

Smjestaj u kucanstvima trenutno dominira, no kategorizacija objekata
nije na istoj razini. S jedne strane je broj objekata u odnosu na druge
opc¢ine skoro pa zanemariv, a i sama struktura smjestajnih kapaciteta
kod vecine ponuditelja ne dozvoljava produzenje sezone izvan ljetnih
mjeseci. Ovdje je nuzno podici razinu kvalitete postojecih objekata.
Mali obiteljski hoteli nude personaliziranu uslugu koji moderni turist
sve viSe trazi i ocekuje. Uz to i difuzni hoteli doprinose autenti¢nosti
dozivljaja.

Hosteli su posebno medu mladim backpacking-turistima vrlo trazeni,

a kako su smjestaji npr. na Plitvicama daleko van njihovog budzeta,
ovaj tip smjestaja mogao bi na podrucju nase opcine dobro raditi
cijelu godinu.

Kampiranje je sinonim za slobodu, Zivot u prirodi, osjecaj za okolis.
Ne smije se zaboraviti da su vlasnici kampera uglavnom srednje ili
vece platezne moci. Trend u ovom sektoru je svakako tzv. glamping ili
tematski kampovi. Treba stvoriti uvjete da gosti ne kampiraju na divlje,
ve¢ u kampu, a opcina putem prostornog plana moze odrediti moguc¢u
lokaciju ili lokacije za ovaj oblik turizma kako bi i ona dobila dio kolaca.
Trenutno samo u Europi ima vise od 3,5 milijuna registriranih kamp
vozila.

U prilog navedenom ide i Cinjenica da su Plitvicka jezera udaljena
od Udbine oko 50 km odnosno pola sata voznje. Ove godine u NP
Plitvicka jezera racunaju da ¢e broj posjetitelja biti blizu dva milijuna
Sto je porast za 40% u odnosnu na 2016. godinu. Trend rasta ¢e se
vrlo vjerojatno nastaviti unato¢ poskupljenju ulaznica i novog rezima
upravljanja posjetiteljima. Tako ¢e ulaznice dogodine biti skuplje za
70 kuna, a kada uzmemo u obzir da su cijene smjestaja na Plitvicama
dosta visoke, otvara se mogucnost da dio posjetitelja «animiramo»
za dolazak, noéenje i duzi boravak na prostor nase opcine jer im je
to financijski atraktivnije, a nasim iznajmljivacima i ugostiteljima
stvaramo priliku zarade.






Unapredenje ugostiteljske ponude

Hrana i pi¢e Cine jednu od klju¢nih komponenti svakog odmora
odnosno turisticCke ponude. Ugostiteljstvo stoga znacajno utjece
na ugled destinacije. A uz to, oni su bitna karika svog okruZzenja,
ukoliko poticu lokalne proizvodace, poljoprivrednike i dobavljace. Na
Tripadvisoru su za nase podrucje navedena dva restorana, od kojih je
ovaj prvi dobio najviSe i najbolje ocjene. Zbog velike povrsine podrucja
opcine, sigurno jos ima mjesta za poneki objekt u kojem ¢e se nuditi
odlicna, domaca hrana.

Unapredenje ostale turisticke ponude

Dok veca turisticka odredista ili ona koja imaju dugu tradiciju, mogu
ponuditi npr. centre za posjetitelje, vodene parkove ili tzv. zabavne
zone, mi smo jos daleko od toga. No, na podrucju nase opcine upravo
se gradi jedna vrsta “vitality center”, jedan novi koncept ponude
koja ima edukativni i sportski sadrzaj i wellness, a prema rije¢ima
investitora, za sada je namijenjena menadZerima iz Europe koji upravo
ovdje u Lici mogu pronadi “svoj mir”. | u ovom projektu ¢e se koristiti
kao hrana iskljucivo sve domace.

Uz to se mozZe nogometno igraliste, kasnije s opcijom izgradnje u
stadion s pratecim objektima, koristiti za turisticki razvoj. Naime,
igraliSte se nalazi na nadmorskoj visini od ca. 850 m i na lokaciji s
vjerojatno najkvalitetnijim zrakom iz Europe. Stoga bi se lokacija
mogla ponuditi klubovima iz tuzemstva i inozemstva za njihove
pripreme za sezonu.

Aktiviranje drzavne imovine u svrhu turizma

Danas na podrucju nase opcine imamo 15-tak objekata koji se nalaze
u vlasnistvu drzave ili drzavnih poduzeca, a nisu u funkciji. Neki od
njih su “prepusteni prirodi”. Nas cilj je aktivirati ove objekte kako bi se
oni mogli staviti u funkciju turizma. Pokrenut ¢emo odredene korake
I utvrditi njihovu najbolju namjenu.



Briga o ekoloskoj odrzivosti

Odgovorno koristenje svih prirodnih resursa, a osobito prostora nase
opéine kao najvrjednijeg turistickog resursa, su nam od iznimne
vaznosti. Nas turisticki razvoj treba se stoga temeljiti na prostorno
minimalno invazivnim projektima, kako bismo smanjili opasnost od
moguce degradacije prostora i svih posljedica. Za projekte koji mogu
dovesti do oneciscenja, potrebno je izraditi sve zakonom propisane
studije utjecaja kako bismo mogli donijeti odluke da li podrzavamo
takve projekte ili ne.

Poticanje razvojnog okruzenja i briga
o drustvenoj odrzivosti

Nositeljbuducihturistickih aktivnostina podrucjuopcine svakakotreba
biti lokalno stanovnistvo koje bi svojim ukljucenjem i energijom dalo
impuls razvoju. To se ne bi odnosilo samo na stanovnistvo zaposleno
u turistickim djelatnostima, vec i cijelom nizu popratnih djelatnosti,
poput poljoprivrede, prometa, ugostiteljstva i administracije. Razvoj
turizma na podrucju nase opcine treba biti prihvatljiv za nase
stanovnistvo, jer je podrska lokalne zajednice kljucni cimbenik
uspjeha provodenja strategije. Stoga je jedan od preduvjeta ubrzano
stvarati poduzetnike koji su zainteresirani za ulaganje u turisticke i s
turizmom povezane projekte, a djelatnike javnih sluzbi educirati kao
i cjelokupno stanovnistvo o najprimjerenijim nacinima komunikacije i
ophodenja s turistima.

LOKALNO STANOVNISTVO (UKLJUCENOST)

TURIZAM

LOKALNO STANOVNISTVO (POZITIVNO DJELOVANJE NA DEMOGRAFIJU)




CILJANA TRZISTA

Ciljana skupina Opis

Turisticki proizvod




CILJEVI RAZVOJA TURIZMA

Povecanje broja smjestajnih kapaciteta odnosno registriranih objekata na godisnjoj razini za 2 (obiteljska) objekta

Otvaranje 1 ho(s]tela do 2020. godine

Otvaranje 1 kampa do 2020. godine

Povecanje broja ostvarenih noc¢enja odnosno ukupnog turistickog prometa za 3-5% na godisnjoj razini
Brendiranje op¢ine Udbina kao poZeljnu destinaciju za odmor

Razvoj novih i inovativnih turistickih proizvoda

Zastita prostora o moguce degradacije

PRIJEDLOG POCETNIH AKTIVNOSTI

Informirati lokalnu zajednicu, posebice ve¢ postojece iznajmljivace i ugostitelje, o moguénostima sufinanciranja ulaganja odnosno
povlacenja sredstava iz nacionalnih i europskih fondova (ovo bi mogao biti dodatni motiv za neke!)

Pratiti nacionalne natjecaje (HTZ, MINT) i aplicirati za sredstva za izradu informativnih brosura, turisti¢kih karta, turisticke (smede)
signalizacije

Na web stranici Opcine Udbina pod linkom “Turizam™ navesti sve registrirane iznajmljivace i ugostitelje, te po mogucnosti barem
taj link prevesti na 1-2 strana jezika

U dogovoru s iznajmljivacima i ugostiteljima kreirati web stranicu samo za turizam dok se ne osnuje turisticka zajednica
Intenzivirati suradnju s HTZ-om i TZ-om Zupanije

Jumbo plakati uz drzavnu cestu

Promocija u prijateljskim op¢inama u tuzemstvu i inozemstvu

Ukljuciti udruge u promociju turizma (npr. vatrogasce i donacija iz Austrije)




AKCIJSKI PLAN

AKTIVNOST CILJ AKTIVNOSTI

MJERA AKTIVNOSTI

O0CEKIVANI
REZULTATI

NOSITELJ
AKTIVNOST

IZVOR
FINANCIRANJ

ROK PROVEDBE

* Fondovi i programi Europske Unije: Ovdje ima potencijalno nekoliko programa bespovratnih potpora iz ESIF-a - Europski strukturni i investicijski fondovi (EFRR, EFR, KF, EPFRR] ili programa (COSME, Obzor 2020, Kreativna Europal.

** Resorna ministarstva: Ovdje ima nekoliko operativnih programa koje uglavnome rasporeduju Ministarstvo poljoprivrede i Ministarstvo turizma
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MJERA AKTIVNOSTI

OCEKIVANI
REZULTATI

NOSITELJ
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FINANCIRANJ

ROK PROVEDBE

* Fondovi i programi Europske Unije: Ovdje ima potencijalno nekoliko programa bespovratnih potpora iz ESIF-a - Europski strukturni i investicijski fondovi (EFRR, EFR, KF, EPFRR] ili programa (COSME, Obzor 2020, Kreativna Europal.

** Resorna ministarstva: Ovdje ima nekoliko operativnih programa koje uglavnome rasporeduju Ministarstvo poljoprivrede i Ministarstvo turizma







PROJEKT

Pozicioniranje destinacije Udbina

10.

11.

12.

Povezivanje Nacionalnih parkova - NP Plitvicka jezera, NP Sjeverni Velebit, NP Una (BIH)
Povezivanje Hrvatskih planina i visova - Velebit - Pljesivica - Mala Kapela

Gastro turizam i proizvodnja zdrave hrane

Razvoj stocarstva i mini sirana

Tematske, povijesne i druge staze

Safari turizam/Lovni turizam

Vikend turizam za domace turiste

Sportsko/rekreacijski turizam; uredenje stadiona i sportskog centra

Poticanje gradnje i povecanje smjestajnih kapaciteta

Poticanje otvaranja kampova

Plan razvoja marketinga

O0ZNAKA

STUPANJ VAZNOSTI
VISOK

SREDNJE

NIZAK




Projekt/proizvod Vrsta prizvoda/prema Podudarnost sa
strategiji* strategijom
(za regiju Lika-
Karlovac)*

*Prema strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine

Marketing komuniciranje i oglasavanje

Jedna od slabosti u razvoju turizma opcine Udbina predstavlja i
nedostatak Turisti¢ke zajednice u opéinu Udbina. Samim time, izostaje
i planiranje, razvoji usmjeravanje destinacije na trzistu. Opéina Udbina
bi trebala preko svih dostupnih alata razvijati destinacijski marketing
i prepoznatljivost Opcine na turistiCkom trzistu, a sve uz suradnju svih
subjekata u turizmu. Nacina oglasavanja u danasnje vrijeme svakako
je mnogo, te se treba nastojati doprijeti do trzista svih dobnih skupina.

-

Primjeri razvoja marketinga

Web stranica Turisticke zajednice, Profili na drustvenim mrezama

Oglasavanje u elektronskim medijima

Obavijesne ploce - table na cestovnim pravcima (A1, D1)

Oglasavanje u tiskanim medijima

Organizacija studijskih putovanja za predstavnike turooperatora
i turistickih agencija

Organizacija studijskih putovanja za predstavnike medija

Posjet turisti¢ckim sajmovima, Promocija u gradovima
i drugim regijama

Suradnja u promociji prepoznatljivih proizvoda iz opéine Udbina

J




USKLADENOST SA STRATESKIM DOKUMENTIMA
VISE RAZINE

U izradi Strategije razvoja nase Opcine poduzimamo sve mjere kako bismo osigurali sukladnost s postojecim strateskim
dokumentima “vise razine”, na europskoj, nacionalnoj i Zupanijskoj razini.

Ciljevi i prioriteti naseg razvoja uskladeni su sa razvojnim ciljevima i prioritetima navedenih strateskih dokumenata kako bi se
osigurala prepoznatljivost, potreba i mogucnost financiranja njihovog zadovoljavanja.

Nasa strategija vrijedi za razdoblje do 2022. godine odnosno do izrade i usvajanja novog dokumenta.




ZAKLJUCCI I PROVEDBA

Prostor Opc¢ine Udbina posjeduje odredene prostorne prednosti
za razvoj turizma. Primjenjuju¢i zadane smijernice iznesene u
ovoj strategiji, prije svega u razvoju kvalitetne ponude i kreiranju
konkurentnog turistickog proizvoda, opéina Udbina se moze
pozicionirati kao vazan subjekt na turistickom trziStu Hrvatske i ovog
dijela Europe. Takoder, nuzno je da primjena smjernica obuhvaca sve
relevantne faktore, vezane direktno ili indirektno, za razvoj turizma na
prostoru opcine Udbina. To podrazumijeva i poticanje izgradnje novih
te unaprjedenje postojecih smjestajnih kapaciteta, poticanje razvoja
ugostiteljskih objekata, uredenje lokalnih staza, cesta i putova,
razvoj kvalitetnih kadrova i judskih potencijala, te planiranja razvoja
cjelokupne destinacije.

Pri tome valja voditi raCuna i o ogranicavajucim faktorima, prije svega
ogranicenjima prirodne osnove, odnosno okoliSa, jer su sama obiljezja
i kvaliteta okolisa jedni od glavnih atraktivnosti prostora opcine
Udbina. Jedan od ogranic¢avajucih faktora su i drustvena obiljezja,
prije svega demografska obiljezja. Starenje ukupnog stanovnistva,
smanjenje udjela mladog stanovnistva, te niska stopa nataliteta,
predstavljaju ozbiljne ogranic¢avajuce moguénosti razvoja turizma ali
i ostalih gospodarskih djelatnosti. Upravo zato bi dokumenti poput
ove strategije trebali za krajnji cilj imati poboljSanje kvalitete zivota
na podrucju opcine Udbina, omoguditi porast standarda Zivota, a sve
s ciljem zadrzavanja stanovnistva, ali s ciljem ostvarenja pozitivnih
demografskih trendova i porast stanovnistva.

U skladu s navedenim nuzni koraci su sljededi:
Postivati prostorna obiljezja opcine Udbina
Ukljuciti sve interesne skupine, te na najbolji moguci nacin
primijeniti i razviti predlozene mjere
Poticati osobni profesionalnirazvoj svakog pojedinca, u konkretnom
slucaju zainteresiranih stanovnika opcine
Pozicionirati Udbinu kao prepoznatljivu destinaciju

Poticati razvoj infrastrukture, smjestajnih jedinica, ugostiteljskih
objekata, te komunalne infrastrukture

Raditi na kreiranju kvalitetnih turistickih proizvoda, te prepoznatljive
ponude

Razviti suradnju sa susjednim podrucjima, opéinama i ustanovama
koje skrbe o zasti¢enim prirodnim vrijednostima

Prilikom implementiranja navedene strategije, bez obzira na opseg
i stupanj primjene, potrebno je ukljuciti sve zainteresirane skupine,
javni i privatni sektor, lokalne udruge i gradane, pri tom uvazavajudi
razli¢ita misljenja i vizije, da bi se doslo do zajednickog cilja na
zadovoljstvo cjelokupnog stanovnistva opcine Udbina.



OVAJ PROJEKT SUFINANCIRAN JE SREDSTVIMA EUROPSKE UNIJE

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj
STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA OPCINE UDBINA DO 2022.

PROGRAM RURALNOG RAZVOJA 2014. - 2020.
UDIO FINANCIRANJA: 85% EU, 15% RH

EUROPSKI POLJOPRIVREDNI FOND ZA RURALNI RAZVOJ
EUROPA ULAZE U RURALNA PODRUCJA
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